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Feines im Fressnapf fiir Vierbeiner

Zwei Niirnberger Jungunternehmer haben eine Marktliicke gefunden — Auf Expansionskurs in Europa

Es gibt sie also noch, die Un-
ternehmer, die eine Marktlii-
cke finden und die mit ihrer
Geschiftsidee enorme Um-
satzsteigerungen  erzielen,
schwarze Zahlen schreiben
und _ Arbeitsplitze  schaf-
fen. Die beiden Niirnberger
Frank Hertrich und Michael
Keck haben ihre Firma Cen-

geg:
mit ihrer Marke iDinner for
Dogs* auf Erfolgskurs.

chh sechs Monaten schon
schrieben die zwei Jung-
unternehmer, die auch einen
der diesjihrigen Griinderprei-
se der IHK Niirnberg
erhielten,  schwarze
Zahlen, Und im ersten
vollen  Geschiftsjahr
erziclten sie einen Um-
satz von 1,6 Millionen
Euro., Heuer werden es
sicher iiber 3 Millionen
werden und fiir 2005
peilen wir 5,5 Millio-
an, meint Frank Hertrich
zuversichtlich. Derzeit hat das Un-
ternehmen 36 Mitarbeiter. ,Aber
momentan fihren wir taglich Vo
stellungsgesprache, um 15 neu
Arbeltsplatze zn besetzen - Gber
wiegend im Call-Center-Bereich."*
Rund 30000 Kunden haben sich
in den ersten knapp zwei Jahren be-
reits fir das Hundefutter entschie-
den, das im Direktvertrieb iiber Te-
lefon und Internet vertrieben wird.
Und jeden Monat kommen etwa
2000 neue hinzu. Die Idee fir den
Einstieg in die Heimtiernahrung
kam Hertrich am eigenen Herd, als
er wieder mal fiir seinen Golden
Retriever kochte. In den herksmm.-

lich nur auf den ersten
Blick, s Herrich.
Denn entscheidend sei
auch, wie viel der Vier-
beiner braucht. ,Unser
Futter hat einen deut-
lich hoheren Nahrwert.
Man muss also weniger
fiittern und dadurch re-
lativiert sich der hohere
Preis sehr stark.

Um dies auch Herr-
chen und  Frauchen
nahe zu bringen, setz-
ten die beiden Numbcr

ger Heimtierfutter-Si

Slien avschleich
auf den Vertrieh und
die Beratung am Tele-
fon. Bekanntmachtsich
das Niirnberger Unter-
nehmen ausschlieflich
iiber das Internet und
iiber Weiterempfehlun-

Geduldig
nen Herd s e i seinen Hu

lichen  Hundefutterdosen
ien viel zu wenig Fleisch
und gesunde Inhaltsstoffe, so seine
Motivation fiirs Selbstkochen, und
er glaubte, dass auch andere Hun-
dcbcsnzer das so sehen.
ririch, deraus der Werbebran-
che Vot ad

gen. Und so empfindet
es Hertrich auch als in-

haben. Wegen der starken Konkur-
renz zu bekannten Marken und aus
Kostengriinden erschien es Keck
und Hertrich _nicht sinnvoll, den
Vertrieb iiber den Fachhandel oder
Discounter aufzuziehen. Sie ent-
schieden sich fiir den Direktvertrieb
iibers Telefon, und

Call-Center betrich, /544 W‘ & Z#E inNorddeutschland
tat sich mit seinem hyemsn.ﬂl icher  fanden sie zwei Un-
Freund  Michael ittelstand  ternehmen, die ihre
Keck musammen, <3P Rezepte in Dosen-

der Konditor und in

der Lebkuchen-Branche zu Hause
ist. Beide fanden heraus, dass vie-
le Hundebesitzer bereit sind, fiir
besseres Futter auch hohere Preise
zu bezahlen, und dass gerade oft
dann keine Dose mehr da ist, wenn
alle Geschifte schon geschlossen

und Trockenfutter-
produkte umsetzten.

Wihrend wir uns im Trocken-
futterbereich preislich etwa auf dem
Niveau bekannter hochwertiger Mar-
ken befinden, ist unser Dosenfutter
schon teurer als das, was sie im Su-
permarkt bekommen. Aber eigent-

offizielle Auszeichnung
und Anerkennung, dass sein Unter-
nehmen immer mehr Hundeziichter
unter seinen Kunden zahlt. Geliefert
werden die Dosen und Trockenfut-
terKartons vom Niirnberger Zen-
trallager aus. Von dort gehen tiglich
rund 3,7 Tonnen zu Bello & Co.
Unser Ziclistes, dauerhaft 50000
Stammkunden in Deutschland zu
beliefern. Ende 2007 wollen wir das
erreichthaben, meint Hertrich,
dessen Unternehmensziele sich aber
nicht allein auf Deutschland und auf
Hunde beschranken. In Osterreich
Tauft der Vertrieb bereits iiber einen
Lizenzpartner, Ende des Jahres soll
Italien und Anfang nichsten Jahres
Skandinavien folgen. Und ab No:
vember wird es auch ein Dinner fori
Cats geben. Christine Popp;



